MARKETING AND

CATOLICA

BRAND MANAGEMENT
BUSINESS SCHOOL

PORTO

INICIO: MAIO 2023 | 3.700 € | 99 HORAS

nantes para a estratégia de marketing de qualquer empresa. Ja se provou, ao longo da

historia, que as marcas s6 sobrevivem quando acompanham as constantes e cada vez
mais radicais mudancas do mundo. O marketing e a gestdo de marcas sdo essenciais para o
sucesso de qualquer organizacdo. E é neste seguimento que surge a questdo: como gerir
marcas nos dias de hoje?

l ‘ A evolu¢do do mundo, dos mercados, da concorréncia e do consumidor sdo determi-
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Este curso responde a essa e a outras perguntas. Através de ferramentas e conceitos atuais no

SUSANA COSTAE ANDRE marketing e na gestdo de marcas, permite que os alunos aprendam os fundamentos do
SILVA ALVES marketing e as melhores praticas de gestdao de marca num mundo competitivo e num cenario
ssilva@ucp.pt andre.alves@ucp.pt instavel. Com uma equipa docente reconhecida, procuraremos trabalhar o sentido de oferecer
Diretora Curso Diretor Curso aos nosso formandos os meios necessarios para que sejam capazes de oferecer propostas de

valor Unicas, apoiadas no digital, e criar relagdes win-win com todos os stakeholders.

OBJETIVOS

« Qualificar os alunos com competéncias nas areas do marketing, branding e estratégia;

« Oferecer uma visdo multidisciplinar do meio envolvente em que as empresas atuam;

« Permitir ao aluno compreender tendéncias e desafios do meio;

+ Desenvolver a capacidade de andlise, tomada de decisdo e implementacdo de praticas no dominio do Marketing, do Marketing Digital e do
Brand Management;

« Capacitar para o dominio das técnicas mais recentes nas varias dimensdes que tornam uma marca Unica, distintiva e competitiva.

DESTINATARIOS

* Participantes que desejem adquirir competéncias na area de branding e marketing digital;

* Participantes com preocupacdes relacionadas com a reputa¢do das suas marcas;

* Profissionais de todos os niveis e areas que queiram adotar as melhores praticas de marketing e de gestdo de marca;
* Profissionais que queiram acrescentar valor as suas estratégias digitais.

Preferencialmente licenciados em Marketing, Gestao, Ciéncias da Comunica¢do ou em areas de formacdo similares, que tenham como
objetivo aumentar o conhecimento em marketing e gestdo de marcas.

ACESSO AO CAREER AND DEVELOPMENT OFFICE FUNCIONAMENTO
ADVISORY  PLATAFORMA EVENTOS DE CAREER Sexta—fgira das 18h30 ‘?S ZALED
DE EMPREGO CARREIRA SESSIONS Sabado das 10h as 13h00
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PLANO DE ESTUDOS

DISCIPLINA HORAS DOCENTES

Abertura do Programa 3 André Alves, Susana Costa e Silva

Strategy & Planning in Digital Marketing landscape 6  AndréAves
Digital Consumer behavior: Buying, having and being 3 Rogério Canhoto

Branding and Marketing Communications: The interaction between 6  AnaCorteReal
customers and brands

Content Marketing 9  CatarinaPestana
Social Media Marketing 9  AndréAves
E-Commerce: From Strategy to impact 3 VeraMaa
E-Commerce: From Implementation to pratice 3 VeraMaa
Virtual and Augmented Reality 3 MafadaTelesRoxo
Digital Analytics: Techniques and Data Driven Marketing 3 MércioMiranda
Google Analyticstab 3 MércioMiranda
Google Tag Manager Lab 3 Marcio Miranda

Data Driven Marketing: Data to refine strategy 6  MramSaomso
Dynamic Pricing no contexto digital 6  Marcelolinardi
Social Marketing: From Social to Cause-Related Marketng 3 susanaCostaeSiva
Search Engine Optimization 9 Diogo Abrantes da Silva

Search Engine Advertising: From promotion to sales 3 JoanaBarbosa
Google Search Adslab 3 JoanaBarbosa
Google DisplayAdsLab 3 JoanaBarbosa
Online reputation: The power of abrand 3 Aexandrapbreus
Digital Marketing Cases: Changing branding perception 3 TiegoBarquinha
Influential marketing: Definition and guidance to a successful collaboration 6 Patricia Nunes Coelho, Susana Costa e Silva
Total 929

CONDICOES ESPECIAIS

Os parceiros, entidades protocoladas e empresas associadas da Catdlica Porto Business School e os seus colaboradores, assim como os
Alumni da Universidade Catdlica Portuguesa, beneficiam de um desconto de 10% sobre o valor da propina.

No caso de duas inscri¢des da mesma institui¢do, o valor do investimento terd um desconto de 10%; para trés ou mais Inscri¢des este
desconto sera de 15%.

Estes descontos ndo sdo acumulaveis.

Ainformagdo constante nesta brochura, ainda que correta a data de producdo, ndo é vinculativa.
Para mais informagdes sobre a oferta formativa e condi¢des gerais da Catdlica Porto Business School, por favor visite www.catolicabs.porto.ucp.pt
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